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Nr 561
Lag
om dndring av 2 kap. i konsumentskyddslagen
Given i Helsingfors den 29 augusti 2008

I enlighet med riksdagens beslut
dndras 1 konsumentskyddslagen av den 20 januari 1978 (38/1978) 2 kap. som foljer:

2 kap.

Marknadsforing samt forfaranden i kund-
relationer

1§

Forbud i fraga om marknadsforing som stri-
der mot god sed och otillborliga forfaranden

Marknadsforing far inte strida mot god sed
och vid marknadsforing far det inte tillampas
forfaranden som ar otillborliga mot konsu-
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menterna. Otillborliga forfaranden far inte
heller tilllimpas i kundrelationerna.

2§
Marknadsféring som strider mot god sed

Marknadsforingen anses sta i strid med
god sed, om den &r klart oforenlig med all-
mént godtagna samhélleliga véirden och i
synnerhet om den

1) krianker méinniskovérdet eller religiosa
eller politiska dvertygelser,
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2) ar forenad med diskriminering pa grund
av kon, éalder, etniskt eller nationellt ur-
sprung, nationalitet, sprak, hélsotillstand,
funktionshinder eller sexuell ldggning eller
med annan motsvarande diskriminering pa
grund av person, eller

3) ger uttryck for en positiv attityd till
verksamhet som &r farlig for hélsan eller
hotar den allminna sédkerheten eller miljon,
utan att det finns ndgot relevant samband
mellan framstéllande av verksamheten i fraga
och den nyttighet som marknadsfors.

Marknadsforing som riktar sig till eller i
allménhet nar minderariga anses strida mot
god sed i synnerhet om den ar utformad sa att
de minderdrigas bristande erfarenhet och de-
ras godtrogenhet utnyttjas, om den dr dgnad
att paverka den balanserade utvecklingen hos
de minderériga pé ett negativt sitt eller om
den syftar till att undergréva fordldrarnas roll
som fullvardiga fostrare av sina barn. Vid
bedomningen av om marknadsforingen stri-
der mot god sed ska aldern och utvecklings-
nivén hos de minderariga som i allménhet nas
av marknadsforingen samt ovriga omstiandig-
heter beaktas.

38
Otillborliga forfaranden

Ett forfarande anses vara otillborligt om
det

1) strider mot dndamalsenliga forfarings-
sdtt som ar allmént godtagbara inom nérings-
verksamheten, och

2) ar dgnat att klart forsimra konsumen-
tens formaga att fatta ett vilgrundat kdpbe-
slut eller nagot annat beslut om en konsum-
tionsnyttighet och leda till att konsumenten
fattar ett beslut som han eller hon annars inte
skulle ha fattat.

Som otillborliga betraktas i synnerhet sa-
dana forfaranden som stadr i strid med
4—14 8.

Om ett forfarande géller en viss konsu-
mentgrupp, ska bedomningen av om forfa-
randet dr otillborligt goras fran den konsu-
mentgruppens synpunkt. Detsamma géller
om forfarandet dr dgnat att forsdmra sddana
konsumenters formaga att fatta beslut som &r
sarskilt mottagliga for paverkan pa grund av
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alder, funktionshinder eller godtrogenhet, och
nédringsidkaren rimligen borde ha fOrstatt
detta.

48§
Identifierbar marknadsforing

Marknadsforingen ska utformas sd att det
tydligt framgar att den har ett kommersiellt
syfte och for vems riakning den bedrivs.

5§
Risk for forvixling

Jamforande reklam eller annan marknads-
foring far inte medfora risk for forvaxling
mellan néringsidkarens och en konkurrents
varumirke, firma eller andra sérskiljande
kdnnetecken eller nyttigheter, om detta kan
leda till att konsumenten fattar ett sddant
kdpbeslut eller nagot annat beslut om en kon-
sumtionsnyttighet som han eller hon annars
inte skulle ha fattat.

6§

Forbud mot osann eller vilseledande infor-
mation

Vid marknadsforing och i kundrelationer
fér osann eller vilseledande information inte
lamnas om den kan leda till att konsumenten
fattar ett sadant kopbeslut eller ndgot annat
beslut om en konsumtionsnyttighet som han
eller hon annars inte skulle ha fattat.

Osann eller vilseledande information kan
gélla sarskilt

1) konsumtionsnyttighetens forekomst, till-
génglighet, art, kvalitet, midngd och andra
viktiga egenskaper,

2) konsumtionsnyttighetens ursprung, till-
verkningssitt och tillverkningstid, anvénd-
ning och inverkan samt resultat av test som
utforts pa nyttigheten,

3) konsumtionsnyttighetens pris och grun-
derna for prisséttningen, sérskilda prisforde-
lar och betalningsvillkor,

4) leveranstid och andra leveransvillkor for
konsumtionsnyttigheten,

5) typ av séljmetod, kundservice efter att
avtal ingatts och reklamationshantering,
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6) behovet av och tillgdngen till service,
reparation och reservdelar,

7) néringsidkarens eller agentens identitet,
kontaktuppgifter, egenskaper och stillning pa
marknaden samt de pris och beloningar som
néringsidkaren eller agenten har fatt,

8) niringsidkarens réttigheter och skyldig-
heter, inbegripet dtagandet att folja uppforan-
dekoder,

9) konsumentens rittigheter, skyldigheter
och risker.

78
Utelimnande av visentlig information

Vid marknadsforing och i kundrelationer
fir sadan information inte uteldmnas som i
sitt ssmmanhang &r vésentlig och som konsu-
menten behdver for att fatta ett kopbeslut
eller ndgot annat beslut om en konsumtions-
nyttighet, om avsaknaden av informationen
kan leda till att konsumenten fattar ett beslut
som konsumenten inte skulle ha fattat, om
han eller hon hade fatt tillricklig information.

Vid en beddmning av om informationen ér
tillrdcklig ska det tas hénsyn till hur tydlig,
begriplig och rittidig informationen ar, kom-
munikationsmediets begransningar och né-
ringsidkarens andra atgérder for att ge konsu-
menten vésentlig information.

Information som dr nédvindig med tanke
pad konsumenternas hélsa och sdkerhet far
aldrig uteldmnas.

8§

Informationsskyldigheten vid saluféring av
specificerade konsumtionsnyttigheter

Vid saluforing av specificerade konsum-
tionsnyttigheter till ett bestdmt pris ska at-
minstone foljande framgd av marknadsfo-
ringen:

1) konsumtionsnyttighetens utmérkande
egenskaper i den omfattning som &r lamplig
med beaktande av nyttigheten och mediet,

2) néringsidkarens namn och geografiska
adress och, om néringsidkaren ér ombud eller
agent for en annan niringsidkare, ndmnda
uppgifter om huvudmannen,

3) konsumtionsnyttighetens totalpris inklu-
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sive skatter eller, om ett exakt pris inte kan
anges, grunderna for prisséttningen,

4) praxis for betalning, leverans, fullgo-
rande av avtal och reklamation, om praxis
avviker fran det som konsumenterna i all-
méinhet har anledning att forvinta sig,

5) eventuell anger- eller hdvningsritt.

938
Férbud mot aggressiva forfaranden

Vid marknadsforing och i kundrelationer
far aggressiva forfaranden inte tillimpas.

Som aggressiva forfaranden betraktas tra-
kasseri, tvang och annan siddan patryckning
gentemot konsumenten som kan leda till att
konsumenten fattar ett kdpbeslut eller nagot
annat beslut om en konsumtionsnyttighet
som han eller hon annars inte skulle ha fattat.

Vid bedomningen av om fOrfarandet ar
aggressivt ska sirskilt foljande omstdndighe-
ter beaktas:

1) dess tidpunkt, plats, art och varaktighet,

2) om spraket eller upptradandet varit hot-
fullt eller krdankande,

3) om konsumentens missoden eller andra
personliga omstindigheter som forsdmrar
konsumentens omdome utnyttjats,

4) om konsumentens mdjligheter att utdva
sina rittigheter enligt avtal eller lag forsva-
rats,

5) forekomsten av hot om att vidta atgér-
der som inte r tilldtna enligt lag.

10 §

Leverans av konsumtionsnyttigheter utan be-
stdllning

Vid marknadsforing far konsumtionsnyt-
tigheter inte bjudas ut sa att de levereras till
konsumenterna utan en uttrycklig bestillning
och konsumenten forutsitts betala for kon-
sumtionsnyttigheten, aterstélla eller forvara
den eller vidta ndgon annan atgéard.

11§
Meddelanden om nedsatta priser

Det far inte uppges att priset pd en kon-
sumtionsnyttighet dr nedsatt mer &n vad pri-
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set faktiskt understiger det pris som nérings-
idkaren tidigare har tagit ut.

12 §
Samerbjudanden och tilldggsfoérmaner

Om det vid marknadsforing bjuds ut kon-
sumtionsnyttigheter till ett gemensamt pris
eller utlovas att den som koper en konsum-
tionsnyttighet fir en annan konsumtionsnyt-
tighet till ett nedsatt pris eller far nagon an-
nan sirskild formén, ska foljande klart upp-
ges vid marknadsforingen:

1) erbjudandets innehall och virde samt i
frdga om nyttigheter som bjuds ut till gemen-
samt pris dessutom deras priser var for sig,
om inte priset pa en nyttighet ar lagre an tio
euro ndr den skaffas separat,

2) villkoren for utnyttjande av erbjudandet,
i synnerhet hur ldnge erbjudandet géller och
begrinsningarna i friga om méngd samt an-
dra begrinsningar.

13 §
Tydliga villkor for marknadsforingslotterier

Om utlottningar, tévlingar for allménheten
eller spel ordnas i samband med marknadsfo-
ring, ska villkoren for att delta vara klara,
begripliga och lattillgéngliga.

14 §

Marknadsforingslotterier utan krav pa mot-
prestation

Vid marknadsforing fir sddana slumpar-
tade formaner inte utlovas som forutsitter en
motprestation, kop av konsumtionsnyttighet
eller anbud om kop.

Vad som foreskrivs i 1 mom. géller inte
sddana sedvanliga tdvlingsuppgifter i tid-
ningar och tidskrifter som ska anses utgora
tidsfordriv.

15§
Ndrmare bestimmelser

Genom forordning av statsradet kan det
utfardas ndrmare bestimmelser
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1) om produktmérkning och bruksanvis-
ningar pd konsumtionsnyttigheter samt om
hur andra uppgifter om konsumtionsnyttighe-
ternas kvalitet, egenskaper och anvéndning
ska lamnas vid marknadsforing,

2) om hur konsumtionsnyttigheters pris
ska uppges vid marknadsforing,

3) for att genomfora bilaga I till Europa-
parlamentets och radets direktiv 2005/29/EG
om otillborliga affirsmetoder som tillimpas
av niringsidkare gentemot konsumenter pa
den inre marknaden.

16 §
Forbud

Om det dr nddviandigt med hénsyn till kon-
sumentskyddet, kan en naringsidkare forbju-
das att fortsdtta eller upprepa ett forfarande
som strider mot bestimmelserna i detta kapi-
tel eller mot bestimmelser som har utfardats
med stdd av dem eller ett dirmed jamforbart
forfarande. Forbudet ska forenas med vite,
om detta inte av sdrskilda skil &r obehovligt.

Om det finns sérskilda skil kan forbudet
dven meddelas att gélla en anstilld hos en
néringsidkare som avses i 1 mom. eller ndgon
annan som handlar for ndringsidkarens réik-
ning.

17 §
Att meddela forbud

Forbud som avses i 16 § meddelas av
marknadsdomstolen. Marknadsdomstolen
kan dven meddela ett temporart forbud som
géller tills saken ar slutligt avgjord.

Konsumentombudsmannen kan meddela
forbud som avses i 16 § och temporira for-
bud pa det sdtt som foreskrivs i 6 § i lagen
om Konsumentverket (1056/1998).

18 §

Férbud som meddelas av linsstyrelsen i vissa
drenden

Léansstyrelsen kan meddela forbud enligt
16 § i drenden som giller forfaranden som
strider mot bestimmelserna om prisinforma-
tion om bostdder och andra konsumtionsnyt-
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tigheter, om lagstridigheten dr uppenbar och
praxis vid tillimpningen av bestimmelserna
ar vedertagen i drenden av denna typ. Léns-
styrelsens beslut far inte dverklagas genom
besvir.

Néringsidkaren fér fora ett i 1 mom. avsett
beslut om forbud till marknadsdomstolen for
provning inom fjorton dagar efter det att na-
ringsidkaren har fatt del av beslutet. I annat
fall star beslutet fast.

Léansstyrelsen kan forena sitt forbud med
vite. Vitet doms ut av marknadsdomstolen.

Innan lansstyrelsen meddelar forbud enligt
1 mom. ska den ge néringsidkaren tillfélle att
bli hord.

Vid meddelande av forbud enligt 1 mom.
ska lénsstyrelsen fatta ett skriftligt beslut och
se till att det delges parterna.

19 §

Aliggande att korrigera marknadsforingsit-
gdrd

Nér marknadsdomstolen meddelar forbud
enligt 16 § kan den &ldgga den néringsidkare

Helsingfors den 29 augusti 2008
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som meddelats forbud eller som har genom-
fort eller bestéllt marknadsforingen att korri-
gera atgdrden inom utsatt tid, om detta kan
anses nddvindigt pad grund av de uppenbara
oldgenheter som atgirden fororsakar konsu-
menterna. Aldggandet far forenas med vite.

20 §
Tillsyn

Marknadsforingen och de forfaranden som
tillimpas i1 kundrelationerna &vervakas av
konsumentombudsmannen nér det giller kon-
sumentskyddet.

Prisinformationen vid marknadsforing av
konsumtionsnyttigheter dvervakas av konsu-
mentombudsmannen och ldnsstyrelserna.

Bestdmmelser om marknadsdomstolen och
behandlingen av drenden i den finns &dven i
marknadsdomstolslagen (1527/2001) och i
lagen om behandling av vissa marknadsrétts-
liga drenden (1528/2001).

Denna lag trdder i kraft den 1 oktober
2008.

Republikens President
TARJA HALONEN

Justitieminister Tuija Brax
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Nr 562

Lag

om édndring av lagen om otillborligt forfarande i niringsverksamhet

Given i Helsingfors den 29 augusti 2008

I enlighet med riksdagens beslut

upphdvs 1 lagen av den 22 december 1978 om otillborligt forfarande i niringsverksamhet
(1061/1978) 2 § 3 mom., sddant det lyder i lag 1073/2000, och

fogas till lagen en ny 2 a § som foljer:

2a§

Marknadsforing déar det dr mojligt att di-
rekt eller indirekt kdnna igen en konkurrent
eller en nyttighet som en konkurrent mark-
nadsfor (jamforande marknadsforing) ar i
frdga om jamforelsen tillaten om den

1) inte &r osann eller vilseledande,

2) giller nyttigheter som &r avsedda for
samma dndamal eller svarar mot samma be-
hov,

3) pa ett objektivt sitt jaimfor en eller flera
visentliga, relevanta, kontrollerbara och ut-
mirkande egenskaper hos nyttigheterna eller
nyttigheternas pris,

4) inte medfor risk for forviaxling mellan
den som gor reklam och konkurrenten eller
mellan deras varumirken, firmor eller andra
sarskiljande kénnetecken eller nyttigheter
som de bjuder ut,

5) inte misskrediterar eller dr nedséttande
for en konkurrents varumérke, firma, andra
sdrskiljande kidnnetecken, nyttighet, verksam-
het eller forhallanden,

Helsingfors den 29 augusti 2008

6) inte drar otillborlig fordel av en konkur-
rents varumaérkes, firmas eller andra sarskil-
jande kénneteckens rykte eller av ursprungs-
beteckningen for en nyttighet som marknads-
fors av en konkurrent,

7) inte framstiller en nyttighet som en
imitation eller kopia av en nyttighet som har
ett skyddat varumairke.

Vid jimforande marknadsforing som avser
ett sarskilt erbjudande ska det dessutom klart
anges hur linge erbjudandet giller. Om er-
bjudandet giller tills nyttigheterna tar slut,
ska ocksa detta anges.

Nér det giller annat én sjdlva jamforelsen
tilllimpas pa jamforande marknadsforing vad
som nagon annanstans i lag foreskrivs om
reklam och annan marknadsforing.

Denna lag trdder i kraft den 1 oktober
2008.

Republikens President
TARJA HALONEN

EKUB 11/2008
RSv 67/2008

Justitieminister Tuija Brax
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Nr 563

Lag

om andring av 125 § i kreditinstitutslagen

Given i Helsingfors den 29 augusti 2008

I enlighet med riksdagens beslut

dndras 1 kreditinstitutslagen av den 9 februari 2007 (121/2007) 125 § som foljer:

125 §
Marknadsforing

Ett kreditinstitut ska i sin marknadsforing
ge kunden all den information om de mark-
nadsforda nyttigheterna som kan ha betydelse
for kundens beslut om dessa.

Ett kreditinstitut far inte i sin marknadsfo-
ring ldmna osanna eller vilseledande upplys-
ningar eller annars anvénda nagot forfarande
som &r otillborligt fran kundens synpunkt
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eller som strider mot god sed. Bestimmelser
om forfaranden som frén konsumentsynpunkt
ar otillborliga eller strider mot god sed finns
dven i 2 kap. i konsumentskyddslagen
(38/1978).

Marknadsforing som inte innehaller den
information som é&r relevant for kundens fi-
nansiella sékerhet ska alltid anses vara otill-
borlig.

Denna lag trdder i kraft den 1 oktober
2008.

Republikens President
TARJA HALONEN

EkUB 11/2008
RSv 67/2008

Justitieminister Tuija Brax

Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG (305L0029); EGT nr L 149, 11.6.2005, s. 22
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Nr 564

Lag

om dndring av virdepappersmarknadslagen

Given i Helsingfors den 29 augusti 2008

I enlighet med riksdagens beslut

dndras 1 vardepappersmarknadslagen av den 26 maj 1989 (495/1989) 2 kap. 1 §, 3 kap. 36 §,

3 a kap. 10 § och 4 kap. 1§,

sddana de lyder, 2 kap. 1 § delvis &ndrad i lag 522/1998 och 3 kap. 36 §, 3 a kap. 10 § och

4 kap. 1 § i lag 923/2007, som foljer:
2 kap.

Marknadsforing av virdepapper, emission
och informationsskyldighet

Marknadsféring av virdepapper

1§

Virdepapper far inte marknadsforas eller
forvdarvas 1 nédringsverksamhet genom lam-
nande av osanna eller vilseledande uppgifter
eller genom forfaranden som strider mot god
sed eller pa annat sitt ar otillborliga. Bestdm-
melser om forfaranden som fran konsument-
synpunkt dr otillborliga eller strider mot god
sed finns dven i 2 kap. i konsumentskyddsla-
gen (38/1978).

I 1 mom. avsedda uppgifter vilkas vilsele-
dande eller osanna karaktir framgér efter att
de framforts och vilka kan ha en visentlig
betydelse for investerare, ska ofordrojligen
rattas eller kompletteras i tillricklig utstrack-
ning.

3 kap.
Offentlig handel
36 §

Marknadsforing av offentlig handel

Offentlig handel med vérdepapper fér inte

EkUB 11/2008
RSv 67/2008

marknadsforas med osann eller vilseledande
information eller genom forfaranden som
strider mot god sed eller annars &r otillbor-
liga. Bestimmelser om forfaranden som fran
konsumentsynpunkt ér otillborliga eller stri-
der mot god sed finns dven i 2 kap. i konsu-
mentskyddslagen.

3 a kap.
Multilateral handel
10 §
Marknadsforing av handel

Multilateral handel far inte marknadsforas
med osann eller vilseledande information el-
ler genom forfaranden som strider mot god
sed eller annars ar otillborliga. Bestimmelser
om forfaranden som fran konsumentsynpunkt
ar otillborliga eller strider mot god sed finns
dven i 2 kap. 1 konsumentskyddslagen.

4 kap.

Virdepappershandel och tillhandahal-
lande av investeringstjinster

1§

God sed vid virdepappershandel och vid till-
handahdllande av investeringstjinster

Vid handel med virdepapper samt vid till-

Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG (305L0029); EGT nr L 149, 11.6.2005, s. 22
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handahallande av investeringstjdnster och si-
dotjanster far forfaranden som strider mot
god sed eller annars ér otillborliga inte tillam-
pas. Bestimmelser om forfaranden som fran
konsumentsynpunkt &r otillborliga eller stri-
der mot god sed finns dven i 2 kap. i konsu-
mentskyddslagen.

Investeringstjanster och sidotjdnster far
inte marknadsfoéras med osann eller vilsele-
dande information. Av marknadsforingen ska
framgé dess kommersiella syfte.

Finansinspektionen meddelar for genom-
forandet av ~ kommissionens  direktiv
2006/73/EG om genomforandet av Europa-

Helsingfors den 29 augusti 2008
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parlamentets och radets direktiv 2004/39/EG
vad giller organisatoriska krav och villkor
for verksamheten i virdepappersforetag, och
definitioner for tillimpning av det direktivet,
nedan kommissionens direktiv, behovliga nér-
mare foreskrifter om avgifter och andra for-
maner som betalas till eller tas emot av tredje
part i samband med tillhandahéallandet av in-
vesteringstjanster och sidotjanster samt om
de krav som stélls pa information till kun-
derna.

Denna lag tridder i kraft den 1 oktober
2008.

Republikens President
TARJA HALONEN

2 /93

Justitieminister Tuija Brax
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Nr 565

Lag

om #dndring av 31 kap. 1 § i forsikringsbolagslagen

Given i Helsingfors den 29 augusti 2008

I enlighet med riksdagens beslut

dndras 1 forsakringsbolagslagen av den 18 juli 2008 (521/2008) 31 kap. 1 § som foljer:

31 kap.

Ovriga bestimmelser om forsikringsbo-
lags verksamhet

Forsdkringsbolags marknadsforing, forsdk-
ringsbolag som representanter och forsdk-
ringsbolags ombud

1§
Forsdkringsbolags marknadsforing

Ett forsdkringsbolag ska i sin marknadsfo-
ring lamna kunden alla de upplysningar om
den marknadsforda nyttigheten som kan ha
betydelse nir kunden fattar beslut om nyttig-
heten. Forsakringsbolag far inte i sin mark-
nadsforing lamna osanna eller vilseledande
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upplysningar eller annars anvidnda nagot for-
farande som éar otillborligt fran kundens syn-
punkt eller som strider mot god sed. Bestdm-
melser om forfaranden som fran konsument-
synpunkt &r otillborliga eller strider mot god
sed finns dven i 2 kap. i konsumentskyddsla-
gen (38/1978).

Marknadsforing som inte innehaller den
information som é&r relevant for kundens fi-
nansiella sikerhet ska alltid anses vara otill-
borlig.

Bestimmelser om den information som ett
forsakringsbolag ska ge forsdkringssokanden
innan ett forsdkringsavtal ingéds utfardas sér-
skilt.

Denna lag trdder i kraft den 1 oktober
2008.

Republikens President
TARJA HALONEN

EkUB 11/2008
RSv 67/2008

Justitieminister Tuija Brax

Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG (305L0029); EGT nr L 149, 11.6.2005, s. 22
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Nr 566

Lag

om Andring av 22 § i lagen om forsikringsformedling

Given i Helsingfors den 29 augusti 2008

I enlighet med riksdagens beslut

dndras 1 lagen av den 15 juli 2005 om forsékringsformedling (570/2005) 22 § som foljer:

22 §
Marknadsforing

Forsékringsformedlaren ska i sin mark-
nadsforing ge kunden all sddan information
om sina forsiakringsformedlingstjanster och
till buds stdende forsdkringar som kan ha
betydelse ndar kunden ska fatta beslut om
dessa tjanster eller forsdkringar.

Forsakringsformedlaren far inte i sin mark-
nadsforing ldmna osann eller vilseledande in-
formation eller i 6vrigt anvdnda nagot forfa-
rande som dr otillborligt frdn kundens syn-
punkt eller strider mot god forsdkringssed
eller god forsidkringsméklarsed. Bestimmel-
ser om forfaranden som frén konsumentsyn-
punkt dr otillborliga eller strider mot god sed
finns dven i 2 kap. i konsumentskyddslagen
(38/1978).

Marknadsforing som inte innehaller den
information som é&r relevant for kundens fi-
nansiella sdkerhet ska alltid anses vara otill-
borlig.

Helsingfors den 29 augusti 2008

Ombudet ska i sin marknadsforing uppge
vilka forsakringsgivare han representerar, och
vid marknadsforingen av en enskild forsik-
ring vilken forsakringsgivares produkt det ar
friga om. Forsdkringsméklaren far inte i sin
marknadsforing uppge att han representerar
en viss forsdkringsgivare.

Utan hinder av 4 mom. ska en forsékrings-
formedlare som é&r registrerad i en annan stat
inom Europeiska ekonomiska samarbetsom-
radet dn Finland vid behov i syfte att ge ratt
bild av sina forsdkringsformedlingstjénster i
sin marknadsforing informera om vilka for-
sdkringsgivares produkter forsakringsformed-
lingen uteslutande géiller och om huruvida
forsakringsformedlaren lamnar information
som grundar sig pa en opartisk analys enligt
25 § 2 mom.

Denna lag trdder i kraft den 1 oktober
2008.

Republikens President
TARJA HALONEN

RP 32/2008
EkUB 11/2008
RSv 67/2008

Justitieminister Tuija Brax

Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG (305L0029); EGT nr L 149, 11.6.2005, s. 22
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Nr 567

Lag

om indring av 4 § i lagen om fastighetsformedlingsrorelser och rorelser for formedling
av hyresliagenheter och hyreslokaler

Given i Helsingfors den 29 augusti 2008
I enlighet med riksdagens beslut

dndras 1 lagen av den 15 december 2000 om fastighetsformedlingsrorelser och rorelser for
formedling av hyresldgenheter och hyreslokaler (1075/2000) 4 § som foljer:

4§ randen som fran konsumentsynpunkt &r otill-
borliga eller strider mot god sed finns dven i
God formedlingssed 2 kap. i konsumentskyddslagen (38/1978).
Vid formedlingsverksamhet ska god for- Denna lag tridder i1 kraft den 1 oktober

medlingssed iakttas. Bestimmelser om forfa-  2008.

Helsingfors den 29 augusti 2008

Republikens President
TARJA HALONEN

Justitieminister Tuija Brax

EkUB 11/2008
RSv 67/2008
Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG (305L0029); EGT nr L 149, 11.6.2005, s. 22
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1805

Nr 568

Lag

om iAndring av 4 § i lagen om indrivning av fordringar

Given i Helsingfors den 29 augusti 2008

I enlighet med riksdagens beslut

dndras 1 lagen av den 22 april 1999 om indrivning av fordringar (513/1999) 4 § som foljer:

4§
God indrivningssed

Vid indrivning fér inte anvindas ett forfa-
rande som strider mot god indrivningssed
eller som annars é&r otillborligt mot géldena-
ren. Bestimmelser om forfaranden som frén
konsumentsynpunkt &r otillborliga eller stri-
der mot god sed finns dven i 2 kap. i konsu-
mentskyddslagen (38/1978).

Helsingfors den 29 augusti 2008

Vid indrivningen fér inte

1) felaktig eller vilseledande information
ges om pafoljderna av en underlaten betal-
ning,

2) oskiliga eller onddiga kostnader eller
onddigt men orsakas gdldeniren, eller

3) gildenirens integritetsskydd dventyras.

Denna lag trdder i kraft den 1 oktober
2008.

Republikens President
TARJA HALONEN

RP 32/2008
EkUB 11/2008
RSv 67/2008

Justitieminister Tuija Brax

Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG (305L0029); EGT nr L 149, 11.6.2005, s. 22
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Nr 569

Lag

om fdndring av 5 § i lagen om advokater

Given i Helsingfors den 29 augusti 2008

I enlighet med riksdagens beslut

dndras 1 lagen av den 12 december 1958 om advokater (496/1958) 5 §, sadan den lyder

delvis dndrad i lag 31/1993, som foljer:

5§

En advokat ska redbart och samvetsgrant
utfora anfortrodda uppdrag och i all sin verk-
samhet iaktta god advokatsed. Bestimmelser
om forfaranden som fran konsumentsynpunkt
ar otillborliga eller strider mot god sed finns
dven 1 2 kap. 1 konsumentskyddslagen
(38/1978).

Advokatverksamhet far inte bedrivas i bo-
lag med nagon annan @n en advokat, om inte
advokatforeningens styrelse av sérskilda skél
beviljar tillstdnd. I ett aktiebolag far advokat-
verksamhet bedrivas endast med tillstdnd av
advokatforeningens styrelse och pa de villkor
som den bestdmmer. Bolagsordningen for ett
sadant aktiebolag far &ndras endast med mot-
svarande tillstdnd. En aktiedgare i bolaget
svarar solidariskt med bolaget for de forplik-
telser som foljer av de advokatuppdrag som
han utfér. Om ett advokatuppdrag utfors av

Helsingfors den 29 augusti 2008

nagon annan dn en aktiedgare som &r verk-
sam som advokat i bolaget eller om det ar
oklart vem som utfor uppdraget, svarar varje
aktiedgare som dr advokat solidariskt med
bolaget for en dylik forpliktelse som har upp-
kommit medan han hade denna stillning i
bolaget. En advokat far inte heller utan till-
stand av advokatforeningens styrelse utdva
advokatverksamhet i utlandet ndgon annan-
stans dn i en stat inom Europeiska ekono-
miska samarbetsomradet.

En advokat ska hélla penningmedel och
andra tillgdngar som tillhor hans huvudman
skilda fran sina egna medel.

Angaende advokats skyldighet att pa for-
ordnande av domstol verka sésom bitride
eller ombud vid réttegdng bestdms sérskilt.

Denna lag trdder i kraft den 1 oktober
2008.

Republikens President
TARJA HALONEN

EkUB 11/2008
RSv 67/2008

Justitieminister Tuija Brax

Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG (305L0029); EGT nr L 149, 11.6.2005, s. 22
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Nr 570

Arbets- och naringsministeriets forordning

om indring av arbets- och niringsministeriets arbetsordning

Given i Helsingfors den 29 augusti 2008

I enlighet med arbets- och niringsministeriets beslut
dndras 1 arbets- och naringsministeriets arbetsordning av den 25 juni 2008 (460/2008) 46 §

som foljer:
46 §

Arenden som avgors av understatssekretera-

ren, avdelningschefen, chefen for en stéden-

het, chefen for utvecklingscentret eller av den
tidnsteman som dessa forordnat

Understatssekreteraren, avdelningschefen,
chefen for en stodenhet, chefen for utveck-
lingscentret eller den tjdnsteman som dessa
forordnat avgor drenden som géller

1) givande av utlatande, avgorande om
klagoméal samt givande av anvisningar i fra-
gor som hor till verksamhetsenhetens verk-
samhetsomrade,

2) fordelning av anslag som hor till verk-
samhetsenhetens verksamhetsomrade eller
har stéllts till dess forfogande, fattande av ett
utgiftsbeslut och godkénnande av de utgifter
som dessa foranleder upp till 500 000 euro,

3) godkénnande av de inkomster som hor
till verksamhetsenhetens verksamhetsomrade,
samt

4) placering av verksamhetsenhetens per-
sonal vid grupper och ansvarsomraden.

Den begrinsning i euro som avses i
1 mom. 2 punkten géller dock inte fordelning

Helsingfors den 29 augusti 2008

av anslag och befogenheter, fattande av ut-
giftsbeslut eller godkdnnande av utgifter i
foljande fall:

1) landskapsutvecklingspengar,

2) Kajanalands utvecklingspengar,

3) medlen for strukturfondsprogram,

4) stodjande av foretags investerings- och
utvecklingsprojekt,

5) sysselsdttnings-, utbildnings- och spe-
cialatgirder samt

6) overforingsutgifter for investeringar i
sysselséttningsframjande syfte.

Chefen for en verksamhetsenhet far dess-
utom godkdnna en dndring av ringa betydelse
i ett utgiftsbeslut dar beloppet av utgifter
overskrider beloppet i 1 mom. 2 punkten, om
andringen inte har nadgon visentlig inverkan
pa sakinnehallet i beslutet.

Denna forordning trader i kraft den 4 sep-
tember 2008.

Atgirder som verkstilligheten av frord-
ningen forutsdtter far vidtas innan forord-
ningen tréder i kraft.

Néringsminister Mauri Pekkarinen

Kanslichef Erkki Virtanen
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