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PIRMASIS SKIRSNIS
BENDROSIOS NUOSTATQOS

1 straipsnis. estatymo paskirtis ir taikymas

1. Sio sstatymo tikslas - gerinti vartotoje informavime apie prekes ir paslaugas,
ginti vartotoje interesus, saugoti seziningos konkurencijos laisve bei sudaryti selygas
reklaminei veiklai pletoti.

2. Sis sstatymas nustato reklamos naudojimo reikalavimus, reklamines veiklos
subjekte atsakomybe bei reklamos naudojimo kontroles Lietuvos Respublikoje teisinius
pagrindus.

3. Jeigu Kkiti Lietuvos Respublikos estatymai nustato papildome ar kite reklamos
naudojimo reikalavime arba draudime, taikomos te sstatyme nuostatos. Jeigu Lietuvos
Respublikos tarptautines sutartys nustato Kitokie reklamos naudojimo reikalavime,
taikomos te sutarei® nuostatos.

4. Reklamines veiklos subjektams atstovaujaneios reklamos savitvarkos ingitucijos
turi teise savanoriSkai reglamentuoti ir kontroliuoti savo narie naudojame reklame,
nustatydamos galiojantiems teises aktams neprieStaraujaneias taisykles.

5. Sis sstatymas nereglamentuoja politines ir socialines reklamos bei skelbime,

nesusijusie su komercine-ekine, finansine ar profesine veikla.

2 straipsnis. Pagrindines Sio sstatymo sevokos

1. Asmuo - juridinis ar fizinis asmuo, taip pat juridinio asmens teisi® neturinti
*mone.

2. Ekonominis elgesys - reklamos vartotoje sprendimai ar veiksmai, susije su

prekie ar paslauge esigijimu, komercine-kine, finansine ar profesine veikla.



3. 13orine reklama - reklama, kurios pateikimo priemones yra ne patalpose. Sioms
pateikimo priemonems priskiriamos evairios specialios (stendai, skydai, stulpai, vitrinos,
iSkabos ir pan.) ir pritaikytos (pastate sienos, stogai, laikinieji statiniai, transporto
priemones, oro balionai ir pan.) reklamos pateikimo priemones.

4. Klaidinanti reklama - reklama, kuri bet kokiu bedu, eskaitant ir jos pateikimo
bede, klaidina arba gali suklaidinti asmenis, kuriems ji skirta arba kuriuos ji pasiekia, ir
kuri del savo klaidinaneio pobedzio gali paveikti je ekonomine elgese arba kuri del Sie
priezaseie pakenkia ar gali pakenkti kito asmens galimybems konkuruoti.

5. Lyginamoji reklama - reklama, kurioje tiesiogiai arba netiesiogiai nurodomas
reklamos davejo konkurentas, jo prekes ar paslaugos.

6. Paslepta reklama - bet kokia forma ir bet kokiomis priemonemis skleidziama
informacija apie gamintoje ar paslaugos teikeje, jo pavadinime ar veikle, prekes ar
paslaugos Zenkle, pateikiama tokia forma, kuri gali suklaidinti reklamos vartotojus del Sios
informacijos pateikimo tikrojo tikslo. Toks informacijos pateikimas visais atvejais
laikomas paslepta reklama, kai uz je apmokama ar Kitaip atsilyginama.

7. Reklama - bet kokia forma ir bet kokiomis priemonemis skleidziama
informacija, susijusi su asmens komercine-=kine, finansine ar profesine veikla, skatinanti
*sigyti prekie ar naudotis paslaugomis, sskaitant nekilnojamojo turto esigijime, turtinie
teisie ir ssipareigojime peremime.

8. Reklamos davejas - asmuo, kurio iniciatyva ir interesais naudojama (uzsakoma,
gaminama, skleidziama) reklama.

9. Reklamos gamintojas - reklamos gamybos paslaugas teikiantis asmuo.

10. Reklamos naudojimas - veikla, apimanti reklamos uzsakyme, gamybe,
tarpininkavime ir skleidime.

11. Reklamines veiklos subjektas - reklamos davejas, gamintojas, tarpininkas ar
skleidejas.

12. Reklamos savitvarkos institucija - reklamines veiklos subjekte ssteigta
savanoriskos kontroles institucija, kuri vadovaujasi Siuo ir Kkitais estatymais,
reglamentuojaneiais reklamine veikle, taip pat savo patvirtintomis taisyklemis (kodeksu).

13. Reklamos skleidejas - bet kokiomis informacijos perteikimo priemonemis
reklame skleidziantis asmuo.

14. Reklamos tarpininkas - asmuo, tarpininkaujantis uzsakant reklamos

skleidimo arba reklamos gamybos ir skleidimo paslaugas.



15. Reklamos vartotojas - asmuo, kuriam skiriama arba kure gali pasiekti
reklama.

16. Zymuo - Zenklas, kurio paskirtis yra atskirti vienam asmeniui priklausaneias
prekes nuo kitam asmeniui priklausaneie prekie arba vieno asmens teikiamas paslaugas

nuo kito asmens teikiame paslauge.

ANTRASIS SKIRSNIS
REKLAMOS PRINCIPAI IR BENDRIEJI REIKALAVIMAI

3 straipsnis. Reklamos principai
Reklama turi beti:

1) padori ir teisinga;

2) aiSkiai atpazestama.

4 straipsnis. Reikalavimai reklamai

1. Rasytiniam ir garsiniam reklamos tekstui taikomi Valstybines kalbos sstatymo
nustatyti reikalavimai.

2. Reklama draudziama, jeigu joje:

1) pazeidziami visuomenes morales principai;

2) Zeminama zmogaus garbe ir orumas;

3) kurstoma tautine, rasine, religine, lyeie ar socialine neapykanta bei
diskriminacija, taip pat Smeiziama ar dezinformuojama;

4) skatinama prievarta, agresija, keliama panika;

5) skatinamas elgesys, keliantis gresme sveikatai, saugumui ir aplinkai;

6) piktnaudziaujama prietarais, Zmonie pasitikejimu, je patirties ar Zinie stoka;

7) be fizinio asmens sutikimo minimas jo vardas, pavarde, pateikiama jo nuomone,
informacija apie jo private ar visuomenine gyvenime, turte, naudojamas fizinio asmens
atvaizdas;

8) reklamos skleidimui naudojamos specialios pasemone veikianeios priemones ir
technologijos;

9) panaudota reklamine medziaga yra parengta pazeidziant autorie teises e

literateros, meno, mokslo kerinius ir (ar) gretutines teises.

5 straipsnis. Klaidinanti reklama



1. Draudziama naudoti klaidinaneie reklame.

2. Kai sprendziama, ar reklama yra klaidinanti, atsizvelgiama ¢ jos teisingumo,
iISsamumo ir pateikimo Kriterijus:

1) reklamoje pateikiami teiginiai yra neteisingi, jeigu reklamos davejas negali
pagresti Sie teiginie teisingumo jos naudojimo metu. Ar pakanka reklamoje pateikiame
teiginie teisingume pagrindzianeie duomene, sprendziama atsizvelgiant ¢ kiekviene
konkrete atveje. Pateikiame teiginie teisingume pagrindzianeiais duomenimis
nepripazestami liudijimai ir rekomendacijos asmene, kurie kompetencija nera susijusi su
pateikiamos informacijos turiniu;

2) reklamoje pateikiama informacija yra neiSsami, jeigu praleista tam tikra
informacijos dalis, kurios pateikimas, atsizvelgiant ¢ kite toje reklamoje pateikiame
informacije, betinai reikalingas reklamos vartotoje suklaidinimui iSvengti;

3) reklamos pateikimo bedas ar forma yra tokie, kad reklamos vartotojas gali
suvokti numanome neteisinge (klaidinante) reklamos teigine.

3. Kai sprendziama, ar reklama yra klaidinanti, ypae reikia atsizvelgti« joje esaneie
informacije apie:

1) reklamos daveje ar kite asmene, veikle, buveine, firmos varde, prekes ar
paslaugos Zenkle, autorie teises ir gretutines teises, patentus, licencijas;

2) prekes ar paslaugas, je gamybos viete ar kilme, pagaminimo laike, gamybos
bede, paskirte, kieke, sudete, energetine verte, vartojamesias savybes, kaip atitinka paskirte
ir vartojimo (naudojimo) tinkamume, patikros laike, viete, bede bei svertinimus, vartojimo
(naudojimo) bede, ar atitinka nustatyte standarte, sertifikavime, oficial® prekes
pripazinime ir apdovanojime mugese, parodose;

3) prekie (paslauge) esigijimo ir vartojimo (naudojimo) selygas - kaine ar jos
apskaieiavimo bede, mokejimo selygas, garantijas, pristatymo, Kkeitimo, remonto,
aptarnavimo, grezinimo selygas.

4. Kai sprendziama, ar reklama yra klaidinanti, laikoma, kad reklamos vartotojai
susidaro nuomone apie reklamoje pateikiame teiginie teisingume, reklamos iSsamume bei
reklamos pateikimo bede ar forme ir priima tokius sprendimus, kurie galima tiketis iS

paprasto reklamos vartotojo.

6 straipsnis. Lyginamoji reklama
1. Lyginamoji reklama leidziama, jei:
1) ji nera klaidinanti;



2) joje lyginamos prekes ar paslaugos, kurios tenkina tuos paeius poreikius ar
skirtos tiems patiems tikslams;

3) joje objektyviai lyginamos viena ar daugiau esminie, tikriname ir bedinge
prekie ar paslauge savybie, taip pat gali beti lyginama ir kaina;

4) neklaidina vartotojo del reklamos davejo ir jo konkurento, taip pat reklamos
davejo ir jo konkurento prekie ar paslauge, je prekie ar paslauge zenkle, firme varde, kite
Zymene tapatumo;

5) nediskredituoja ir nemenkina konkurento prekie, paslauge, jo prekie ar paslauge
zenkle, firmos vardo, kite Zymene, veiklos, jo teisines, finansines ar kitokios padeties;

6) prekes, turineios kilmes zymene, lyginamos tik su prekemis, turineiomis te pate
kilmes Zymene;

7) nesiekiama neseziningai pasinaudoti konkurento prekes zZenklu, firmos vardu,
prekes kilmes ar kite Zymene reputacija;

8) nepateikia prekie ar paslauge, kurios turi prekes ar paslaugos zenklo ar prekes
pavadinimo apsauge, imitacije ar kopije.

2. Jeigu lyginamojoje reklamoje pateikiamas konkretus pasielymas, turi beti aiskiai
nurodyta pasielymo galiojimo pabaigos data, o jeigu reikalinga, turi beti nurodyta, kad Sis
pasielymas priklauso nuo turime prekie kiekio ar paslauge suteikimo galimybie. Jei tokios
reklamos paskelbimo metu pasielymas dar negalioja, betina nurodyti jo ssigaliojimo date.

7 straipsnis. Reklama ir vaikai

Reklamoje draudziama daryti zalinge moraline ir fizine poveike vaikams:

1) piktnaudziauti vaike pasitikejimu tevais, globejais (repintojais), mokytojais ar
kitais suaugusiais asmenimis;

2) tiesiogiai kviesti vaikus daryti poveike tevams ar kitiems asmenims, kad Sie
nupirkte reklamuojame prekie ar paslauge, taip pat tiesiogiai skatinti vaikus pirkti prekie
ar paslauge, pasinaudojant je nepatyrimu ir patiklumu;

3) formuoti vaike nuomone, kad tam tikre prekie ar paslauge naudojimas suteiks
jiems fizine, psichologine ar socialine pranaSume pries bendraamzius;

4) nepagrestai rodyti vaikus, patekusius e situacijas, kurios kelia gresme je sveikatai

ir gyvybei.

8 straipsnis. Reklamos atpazestamumas



Reklama turi beti aiSkiai atpazestama pagal pateikimo forme. Jei tiketina, kad
reklamos vartotojai visuomenes informavimo priemoneje skleidziamos reklamos del jos
pateikimo formos gali neatpazinti, tokia reklama turi beti pazymeta zodziu ,,Reklama“.

Paslepta reklama draudziama.

9 straipsnis. estatyme uzdraustos ar neteisetos veiklos ir prekie ar paslauge
reklama
Reklama, skleidziama bet kokia forma ir bet kokiomis perteikimo priemonemis,
yra draudziama tais atvejais, kai siekiama reklamuoti:
1) veikle, kuri yra sstatyme uzdrausta ar neteiseta;
2) prekes ar paslaugas, kurie gamyba ir (ar) pardavimas (teikimas) yra estatyme

uzdrausti.

TRE=1ASIS SKIRSNIS
REIKALAVIMAI REKLAMALI, SKLEIDZIAMAI ATSKIROMISREKLAMOS
PERTEIKIMO PRIEMON=MIS

10 straipsnis. Reklama televizijos programose

Reikalavimus reklamai televizijos programose nustato Sis ir Visuomenes
informavimo sstatymas.

11 straipsnis. Reklama kino teatruose ir videosalese

Demonstruojant filmus kino teatruose ir videosalese, reklama gali beti pateikiama

tik pries kino filmo demonstravime ir (ar) po jo.

12 straipsnis. I1Sorine reklama

1. Draudziama erengti iSorine reklame:

1) automobilie keliuose ir je sanitarines apsaugos zonose, taip pat gatvese ir prie
J*, Jeigu ji gali uzstoti technines eismo reguliavimo priemones, kelio Zenklus, pabloginti
matomume, akinti eismo dalyvius, atitraukti je demese, tuo keliant pavoje eismo
dalyviams, taip pat draudziama naudoti reklame, imituojaneie kelio Zenklus;

2) ant skulptere ir paminkle;

3) neturint zemes, statinie ar kite objekte, ant kurie ji erengiama, savininko

sutikimo.



2. Reklama saugomose teritorijose bei nekilnojamosiose kulteros vertybese ir je
teritorijose leidziama tik suderinus su valstybes sstaiga, atsakinga uz kulteros vertybie
apsauge, bei saugomos teritorijos steigejo egaliota estaiga.

3. ISorines reklamos erengimo tipines taisykles tvirtina Vyriausybes egaliota

institucija.

13 straipsnis. Reikalavimai reklamai, skleidziamai kitomis reklamos
perteikimo priemonemis
1. Reklama telefonu, telefaksu, teleksu, elektroniniu pastu gali beti teikiama tik
reklamos vartotojo sutikimu ar jo praSymu.
2. Draudziama tiesiogiai teikti reklame konkreeiam asmeniui, jeigu yra aiskiali

iSreiksStas Sio asmens nesutikimas.

KETVIRTASIS SKIRSNIS
REIKALAVIMAI ATSKIR= PREKI= IR PASLAUG= REKLAMAI

14 straipsnis. Maisto reklama

1. Reklamoje draudziama:

1) nurodyti ar uzsiminti apie tas maisto savybes, kurie jis neturi, taip pat apie
gydomesias ar nuo lige sauganeias savybes, jei nera Sveikatos apsaugos ministerijos
nustatyta tvarka isduoto Sie informacije patvirtinaneio specialios paskirties maisto
produkto registravimo pazymejimo;

2) nurodyti, kad koks nors maistas turi ypatinge savybie, jeigu iS tikreje tokiomis
savybemis pasizymi visi panases gaminiai.

2. Motinos pieno pakaitale reklama leidziama tik sveikatos priezieros
specialistams skirtuose leidiniuose ir Lietuvos Respublikos teises akte nustatyta tvarka ant
Sie prekie pakuoeie.

15 straipsnis. Sveikatos priezieros paslauge reklama
Sveikatos priezieros paslauge reklamoje draudziama naudoti paciento varde,
pavarde, evaizde, remtis sveikatos priezieros valdymo institucije, sveikatos priezieros

specialiste ar j» profesinie organizacije rekomendacijomis.

16 straipsnis. Ginkle ir Saudmene reklama
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Tarnybinie ir kovinie ginkle bei Saudmene reklama leidziama tik je prekybos

vietose, specializuotose parodose ar mugese bei specialistams skirtuose leidiniuose.

PENKTASIS SKIRSNIS
REKLAMOS KONTROLe=

17 straipsnis. Reklamos kontroles institucijos ir sstaigos

1. Sio estatymo nustatyte reklamos naudojimo draudime ir reikalavime
«gyvendinime kontroliuoja Nacionaline vartotoje teisi® apsaugos taryba bei jos egaliotos
valstybes estaigos, Lietuvos Respublikos konkurencijos taryba (toliau - Konkurencijos
taryba), vietos savivaldos vykdomosios institucijos ir valstybes estaiga, atsakinga uz
kulteros vertybie apsauge, bei saugomos teritorijos steigejo *galiota sstaiga.

2. Konkurencijos taryba kontroliuoja, ar reklama nera klaidinanti, ir lyginameje
reklame; vietos savivaldos vykdomosios institucijos ir valstybes estaiga, atsakinga uz
kulteros vertybie apsauge, bei saugomos teritorijos steigejo egaliota estaiga - kaip
laikomasi iSorines reklamos esrengimo taisyklie; Nacionaline vartotoje teisi® apsaugos
taryba bei jos egaliotos valstybes sstaigos - kite Sio sstatymo nustatyte draudime ir
reikalavime «gyvendinime.

3. Sio straipsnio 1 dalyje nurodytos institucijos ir estaigos, kontroliuodamos

reklamos naudojime, bendradarbiauja su reklamos savitvarkos institucijomis.

18 straipsnis. Nacionalines vartotoje teisi® apsaugos tarybos sgaliote valstybes

estaige teises

1. Nacionalines vartotoje teisi® apsaugos tarybos egaliotos valstybes estaigos,
kontroliuodamos reklame, turi teise:

1) gauti i$ valstybes ir savivaldybie institucije bei staige, kit asmene $io *statymo
pazeidimo tyrimui reikalinge informacije bei dokumentus;

2) gauti iS reklamines veiklos subjekte informacije ir dokumentus, o prireikus ir
reklamuojame prekie pavyzdzius, reikalingus Sio estatymo pazeidimo tyrimui. IStyrus
pazeidime, 0 jeigu Nacionalines vartotoje teisi® apsaugos tarybos sprendimas buvo
apskestas teismui, - esiteisejus teismo sprendimui, reklamuojame prekie pavyzdziai ir
dokumentai grezinami reklamines veiklos subjektams;

3) reikalauti, kad reklamines veiklos subjektai ar jo vadovai bei kiti uz reklamos

naudojime atsakingi asmenys atvykte ir duote Zodinie ar raSytinie paaiskinime;
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4) epareigoti reklamines veiklos subjektus nutraukti Sio estatymo nustatyte
reikalavime neatitinkaneios reklamos naudojime;

5) espeti reklamines veiklos subjektus, kad, per Nacionalines vartotoje teisie
apsaugos tarybos nustatyte laike nenutraukus Sio estatymo nustatyte reikalavime
neatitinkaneios reklamos naudojimo, bus skiriamos 22 straipsnyje nustatytos baudos;

6) estatyme nustatytais atvejais skirti baudas.

2. Nacionalines vartotoje teisi® apsaugos tarybos bei jos sgaliote valstybes sstaige
darbuotojams draudziama atskleisti jiems patikete reklamines veiklos subjekte komercine
paslapte, iSskyrus estatyme nustatytus atvejus.

19 straipsnis. Konkurencijos tarybos teises ir pareigos kontroliuojant reklame

1. Konkurencijos tarybos teises ir pareigas kontroliuojant, ar reklama nera
klaidinanti, ir lyginameje reklame nustato Sis sstatymas ir Konkurencijos sstatymas.

2. Konkurencijos taryba, be Konkurencijos estatymo nustatyte teisie, taip pat turi
teise:

1) priimti sprendime del reklamos pripazinimo klaidinaneia;

2) gavusi Aukstesniojo administracinio teismo teisejo sankcije, Konkurencijos
statymo nustatyta tvarka laikinai, kol bus priimtas galutinis Konkurencijos tarybos
sprendimas, uzdrausti skleisti reklame, jeigu yra pakankamai duomene, kad paskleista ar
numatoma paskleisti reklama gali beti pripazinta klaidinaneia ir padaryte kitiems ekio
subjektams ar visuomenes interesams esmines zalos ar susidaryte nepataisomos pasekmes;

3) epareigoti reklamines veiklos subjektus nutraukti klaidinaneios reklamos
naudojime;

4) «speti reklamines veiklos subjektus, kad, per Konkurencijos tarybos nustatyte
laike nenutraukus klaidinaneios reklamos naudojimo, bus skiriamos 22 straipsnyje
nustatytos baudos;

5) spareigoti reklamines veiklos subjektus, kurie reklama pripazinta klaidinaneia, je
paneigti;

6) taikyti sankcijas Sio bei Konkurencijos statyme nustatytais atvejais.

SESTASIS SKIRSNIS
ATSAKOMYBeS UZ REKLAMOS STATYMO PAZEIDIMUS
TAIKYMO TVARKA



20 straipsnis. Atsakomybe uz Sio sstatymo pazeidimus

1. Reklamines veiklos subjektai, pazeide Sio sstatymo reikalavimus, atsako Sio ir
Kite estatyme nustatyta tvarka.

2. Fiziniams asmenims uz Sio estatymo pazeidimus taikoma estatyme nustatyta

administracine atsakomybe.

21 straipsnis. Atsakomybes uz klaidinaneios reklamos naudojime ypatumai

1. Reklamos davejas atsako uz klaidinaneios reklamos naudojime, jeigu jis
nesrodo, kad Sis sstatymas buvo pazeistas ne del jo kaltes.

2. Reklamos gamintojas, tarpininkas ar skleidejas atsako uz klaidinaneios reklamos
naudojime tik tuo atveju, jei Zinojo ar turejo zinoti, kad naudojama klaidinanti reklama
arba klaidinimas svyko del jo veiksme gaminant ar skelbiant reklame, arba reklamos
gamintojas, tarpininkas ar skleidejas negali pateikti erodyme, leidzianeie nustatyti

reklamos daveje (gamintoje).

22 straipsnis. Baudos

1. Uz klaidinaneios reklamos naudojime reklamines veiklos subjektams skiriama
bauda nuo penkie tekstaneie iki dvideSimt tekstaneie lite.

2. Uz Konkurencijos tarybos laikino draudimo skleisti reklame nevykdyme arba
epareigojimo paneigti klaidinaneie reklame nevykdyme ar netinkame jo vykdyme
reklamines veiklos subjektams skiriama bauda nuo vieno tekstaneio iki dvideSimties
tekstaneie lite.

3. Uz Nacionalines vartotoje teisi® apsaugos tarybos bei jos egaliote valstybes
estaige reikalavimo pateikti informacije ir dokumentus, o prireikus - ir reklamuojame
prekie pavyzdzius, reikalingus Sio estatymo pazeidimo tyrimui, nevykdyme ar netinkame
Jo vykdyme reklamines veiklos subjektams skiriama bauda nuo vieno tekstaneio iki
deSimties tekstaneie lite.

4. Uz Sio estatymo 9 straipsnyje uzdraustos reklamos naudojime reklamines veiklos
subjektams skiriama bauda nuo penkie tekstaneie iki dvideSimties tekstaneie lite.

5. Uz Sio estatymo 6 straipsnyje nustatyte reklamos naudojimo reikalavime
nesilaikyme reklamines veiklos subjektams skiriama bauda nuo vieno tekstaneio iki

penkiolikos tekstaneie lite.
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6. Uz Sio estatymo 7, 8, 11, 13, 14, 15, 16 straipsniuose nustatyte reklamos
naudojimo reikalavime nesilaikyme reklamines veiklos subjektams skiriama bauda nuo
vieno tekstaneio iki deSimties tekstaneie lite.

7. Konkurencijos taryba, nustaeiusi, kad naudojama klaidinanti reklama, Sio
statymo 9 straipsnyje uzdrausta reklama ar nesilaikoma Sio straipsnio 5 ir 6 dalyse
nurodytuose straipsniuose nustatyte reikalavime, spareigoja reklamines veiklos subjektus
nutraukti tokios reklamos naudojime.

8. Sio straipsnio 2, 3 ir 4 dalyse i3vardyti Reklamos sstatymo paZeidimai laikomi
piktybiniais ir bauda uz Siuos pazeidimus skiriama be espejimo. Bauda be espejimo
skiriama ir tuo atveju, kai reklamines veiklos subjektas po pareigojimo nutraukti reklamos
naudojime je atnaujina pazeisdamas spareigojime.

9. Bauda uz klaidinaneios reklamos naudojime, taip pat bauda uz Sio straipsnio 5 ir
6 dalyse nurodytuose straipsniuose nustatyte reklamos naudojimo reikalavime
nesilaikyme skiriama tik tuo atveju, jei reklamines veiklos subjektai po sspejimo nesilaiko
spareigojimo je nutraukti.

10. Siame straipsnyje numatyte baude dydis priklauso nuo reklamos naudojimo
reikalavime pazeidimo pobedzio, atsakomybe lengvinaneie ir sunkinaneie aplinkybie.

11. Atsakomybe lengvinaneia aplinkybe laikoma tai, kad reklamines veiklos
subjektas, padares pazeidime, savo noru uzkirto kelie zalingoms pazeidimo pasekmems,
padejo reklamos kontroles institucijoms tyrimo metu, atlygino nuostolius ar pasalino
padaryte Zale.

12. Atsakomybe sunkinaneia aplinkybe laikoma tai, kad reklamines veiklos
subjektas kliude vykdyti tyrime, tese pazeidime, nepaisydamas spareigojimo j¢ nutraukti,
jei reklamos vartotojams ar kitiems asmenims buvo padaryta zala arba pakartotinai per
metus padarytas tokios paeios reSies pazeidimas, uz kure reklamines veiklos subjektui
buvo paskirta bauda.

13. Bauda gali beti skiriama ne veliau kaip per vienerius metus nuo reklamos
skleidimo paskutines dienos, o Sio straipsnio 2 ir 3 dalyse nustatytais atvejais - nuo
reklamos kontroles institucijos ar valstybes estaigos sprendimo priemimo dienos.

14. Siame straipsnyje nustatytos baudos fiziniams asmenims netaikomos.

23 straipsnis. Reklamos estatymo pazeidime nagrinejimo tvarka
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1. Sio sstatymo 22 straipsnio 1, 2, 5 dalyse nurodytus pazeidimus tiria ir nagrineja
Konkurencijos taryba. Pazeidime tyrimo ir nagrinejimo tvarke bei Konkurencijos tarybos
nutarime vykdymo ir apskundimo tvarke nustato Konkurencijos sstatymas.

2. Sio estatymo 22 straipsnio 3, 4 ir 6 dalyse numatytus pazeidimus nagrineja ir uz
juos skiria baudas Nacionaline vartotoje teisi® apsaugos taryba Sio straipsnio nustatyta
tvarka.

3. Nacionalines vartotoje teisi® apsaugos tarybos -egaliote valstybes sstaige
darbuotojai del Sio estatymo pazeidimo suraso Nacionalines vartotoje teisi® apsaugos
tarybos nustatytos formos protokole ir atlieka tyrime. Baige tyrime, ne veliau kaip per 30
diene byle su iSvadomis ir pasielymais perduoda nagrineti Nacionalines vartotoje teisie
apsaugos tarybai.

4. Kai Nacionaline vartotoje teisi® apsaugos taryba nagrineja byle del pazeidimo,
gali dalyvauti pazeidejas, jo atstovas, kurie turi teise susipazinti su surinkta medziaga,
duoti paaiSkinime, pateikti praSyme. Pazeidejo, jo atstovo, jeigu jie buvo laiku informuoti
apie pazeidimo bylos nagrinejimo viete ir laike, neatvykimas bylos nagrineti nekliudo.

5. Kai Nacionaline vartotoje teisi® apsaugos taryba iSnagrineja byle del Sio
statymo pazeidimo, priimamas sprendimas, kuriame nurodoma priemusios sprendime
valstybes sstaigos pavadinimas, pazeidimo nagrinejimo data ir vieta, pazeidejo duomenys,
pazeidimo aplinkybes, Sio estatymo straipsnis, nustatantis atsakomybe uz pazeidime, taip

pat priimtas sprendimas.

24 straipsnis. Baude iSieskojimas

1. Nacionalines vartotoje teisi® apsaugos tarybos paskirta bauda ¢ valstybes
biudzete sumokama ne veliau kaip per viene meness nuo dienos, kurie Sio estatymo
pazeidejas gavo sprendime del baudos paskyrimo.

2. Nesumoketa bauda iSieSkoma Lietuvos Respublikos civilinio proceso kodekso

nustatyta tvarka.

25 straipsnis. Nacionalines vartotoje teisie apsaugos tarybos sprendime
apskundimas
1. Reklamines veiklos subjektai per 20 diene nuo Nacionalines vartotoje teisie
apsaugos tarybos, epareigojusios nutraukti reklamos naudojime ar paskyrusios baude,
sprendimo gavimo dienos gali S* sprendime apskesti teismui Administracinie byle teisenos
estatymo nustatyta tvarka.
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2. Kreipimasis ¢ teisme nesustabdo sprendimo vykdymo, jeigu teismas nenustato

kitaip.

26 straipsnis. Teisi* gynimas

1. Asmenys, Kurie teises bei sstatyme saugomi interesai pazeidziami naudojant Sio
statymo draudziame reklame, turi teise estatyme nustatyta tvarka kreiptis ¢ teisme su
ieSkiniu del:

1) reklamos naudojimo nutraukimo;

2) padarytos zalos atlyginimo;

3) epareigojimo paskelbti viene ar kelis konkretaus turinio ir formos pareiskimus,
paneigianeius klaidinaneie reklame.

2. Sio straipsnio 1 dalies 1 ir 3 punktuose nurodytas teises taip pat turi reklamines
veiklos subjekte ar vartotoje interesams atstovaujaneios organizacijos bel reklamos

savitvarkos institucijos.

SEPTINTASIS SKIRSNIS
BAIGIAMOSIOSNUOSTATOS

27 straipsnis. sstatymo esigaliojimas
Sis sstatymas, iskyrus 28 straipsne, ssigalioja nuo 2001 m. sausio 1 d.

28 straipsnis. Pasie lymai Vyriausybel

1. Vyriausybe per 3 menesius nuo Sio estatymo priemimo parengia ir pateikia
Seimui Lietuvos Respublikos administracinie teises pazeidime kodekso papildymo bei
Lietuvos Respublikos civilinio proceso kodekso papildymo estatyme projektus.

2. Vyriausybe ar jos egaliota institucija per 3 menesius nuo Sio estatymo
ssigaliojimo patvirtina Reklamos estatyme egyvendinaneiusteisss aktus.

3. Kol bus ssteigta Nacionaline vartotoje teisie apsaugos taryba, Siuo estatymu jai
nustatyte reklamos naudojimo kontrole vykdo Vyriausybes sgaliota institucija.

Skelbiu S Lietuvos Respublikos Seimo priimte sstatyme .

RESPUBLIKOS PREZIDENTAS VALDAS ADAMKUS
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