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Marknadsforingslag;
utfirdad den 5 juni 2008.

Enligt riksdagens beslut' féreskrivs® foljande.

Inledande bestimmelse

1§ Denna lag har till syfte att frimja konsumenternas och néringslivets in-
tressen i samband med marknadsforing av produkter och att motverka mark-
nadsforing som ér otillborlig mot konsumenter och néringsidkare.

Bestimmelser om marknadsforing finns bl.a. i

— luftfartslagen (1957:297),

— konsumentkreditlagen (1992:830),

—lagen (1992:1672) om paketresor,

— tobakslagen (1993:581),

— alkohollagen (1994:1738),

—lagen (1995:1571) om inséttningsgaranti,

—radio- och TV-lagen (1996:844),

— lagen (1996:1006) om anmilningsplikt avseende viss finansiell verk-
samhet,

—lagen (1996:1118) om marknadsforing av kristallglas,

' Prop. 2007/08:115, bet. 2007/08:CU21, rskr. 2007/08:222.

% Jfr Europaparlamentets och ridets direktiv 2006/114/EG av den 12 december 2006
om vilseledande och jdmforande reklam (EUT L 376, 27.12.2006, s. 21, Celex
32006L.0114), radets direktiv 89/552/EEG av den 3 oktober 1989 om samordning av
vissa bestimmelser som faststillts i medlemsstaternas lagar och andra forfattningar
om utforandet av sdndningsverksamhet for television (EGT L 298, 17.10.1989, s. 23,
Celex 389L.0552), Europaparlamentets och radets direktiv 97/7/EG av den 20 maj
1997 om konsumentskydd vid distansavtal (EGT L 144, 4.6.1997, s. 19, Celex
31997L0007), Europaparlamentets och radets direktiv 1999/44/EG av den 25 maj
1999 om vissa aspekter rorande forsiljning av konsumentvaror och hiarmed forknip-
pade garantier (EGT L 171, 7.7.1999, s. 12, Celex 31999L.0044). Europaparlamentets
och radets direktiv 2000/31/EG av den 8 juni 2000 om vissa rittsliga aspekter pa
informationssambhdillets tjdnster, sérskilt elektronisk handel, pa den inre marknaden
(EGT L 178, 17.7.2000, s. 1, Celex 32000L0031), Europaparlamentets och radets
direktiv 2002/58/EG av den 12 juli 2002 om behandling av personuppgifter och inte-
gritetsskydd inom sektorn for elektronisk kommunikation (EGT L 201, 31.7.2002,
s. 37, Celex 32002L0058), Europaparlamentets och radets direktiv 2002/65/EG av
den 23 september 2002 om distansforséljning av finansiella tjanster till konsumenter
och om éndring av radets direktiv 90/619/EEG samt direktiven 97/7/EG och 98/27/EG
(EGT L 271, 9.10.2002, s. 16, Celex 32002L0065) och Europaparlamentets och radets
direktiv 2005/29/EG av den 11 maj 2005 om otillborliga aftdrsmetoder som tillimpas
av niringsidkare gentemot konsumenter pa den inre marknaden och om #ndring av
radets direktiv 84/450/EEG och Europaparlamentets och radets direktiv 97/7/EG,
98/27/EG och 2002/65/EG samt Europaparlamentets och radets forordning (EG) nr
2006/2004 (EUT L 149, 11.6.2005, s. 22, Celex 32005L0029).
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—lagen (1997:218) om konsumentskydd vid avtal om tidsdelat boende,

— lagen (1999:268) om betalningsoverforingar inom Europeiska ekono-
miska samarbetsomradet,

—lagen (1999:158) om investerarskydd,

—lagen (2002:562) om elektronisk handel och andra informationssamhil-
lets tjédnster,

—lagen (2004:299) om inléningsverksamhet,

— prisinformationslagen (2004:347),

— distans- och hemforsiljningslagen (2005:59),

— forsidkringsavtalslagen (2005:104),

—lagen (2005:405) om forsdkringsformedling, och

—lagen (2006:484) om franchisegivares informationsskyldighet.

Lagens tillimpningsomrade

2§ Lagen tillimpas da ndringsidkare marknadsfor eller sjdlva efterfragar
produkter i sin niringsverksambhet.

Lagen tillimpas ocksa pa sddana TV-sdndningar 6ver satellit som omfat-
tas av radio- och TV-lagen (1996:844).

Lagen tillimpas ocksd ndr Konsumentombudsmannen fullgér sina skyl-
digheter som behorig myndighet enligt Europaparlamentets och radets for-
ordning (EG) nr 2006/2004 av den 27 oktober 2004 om samarbete mellan de
nationella tillsynsmyndigheter som ansvarar for konsumentskyddslagstift-
ningen.’

Definitioner

3§ Idennalagavses med

affiirsbeslut: ett beslut som fattas av en konsument eller en niringsidkare
om huruvida, hur och under vilka forutsittningar en produkt ska kopas, om
hela eller delar av kopesumman ska betalas, om produkten ska behallas eller
Overlatas, eller om en avtalsenlig réttighet i samband med produkten ska ut-
nyttjas, oavsett om konsumenten eller niringsidkaren beslutar att handla
eller att avsta fran att handla,

elektronisk post: ett adresserat eller pd nagot annat sitt individualiserat
elektroniskt meddelande i form av text, rost, ljud eller bild som sénds via ett
allmédnt kommunikationsnét och som kan lagras i nitet eller i mottagarens
terminalutrustning tills mottagaren himtar det,

god marknadsforingssed: god affiarssed eller andra vedertagna normer
som syftar till att skydda konsumenter och niringsidkare vid marknads-
foring av produkter,

konsument: en fysisk person som handlar huvudsakligen for andamal som
faller utanfor nédringsverksamhet,

marknadsforing: reklam och andra dtgéirder i niringsverksamhet som &r
dgnade att frimja avsittningen av och tillgangen till produkter inbegripet en
néringsidkares handlande, underlatenhet eller nigon annan atgérd eller bete-
ende i Ovrigt fore, under eller efter forséljning eller leverans av produkter till
konsumenter eller néringsidkare,

*EUT L 364, 9.12.2004, s. 1 (Celex 32004R2006).



ndringsidkare: en fysisk eller juridisk person som handlar fér dndamal
som har samband med den egna néringsverksamheten,

produkter: varor, tjanster, fast egendom, arbetstillfillen och andra nyttig-
heter.

Otillborlig marknadsforing
Direktivbilagan

4§ BilagaItill Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG av den
11 maj 2005 om otillborliga affdrsmetoder som tillimpas av néringsidkare
gentemot konsumenter pa den inre marknaden och om &ndring av radets
direktiv 84/450/EEG och Europaparlamentets och radets direktiv 97/7/EG,
98/27/EG och 2002/65/EG samt Europaparlamentets och radets forordning
(EG) nr 2006/2004* ska gilla som lag i Sverige. Regeringen tillkinnager den
aktuella bilagan i Svensk forfattningssamling.

Vid en prévning enligt ndgon av bestimmelserna i bilaga I till direktivet
ska denna lag tillimpas.

Bestimmelserna i punkterna 1-31 i bilaga I till direktivet ska tillimpas
dven om marknadsforingen riktas till naringsidkare.

Bestimmelsen i punkt 14 i bilaga I till direktivet ska tillimpas pa atgérder
som skett i strid med denna punkt om inte atgérden omfattas av lotterilagen
(1994:100).

God marknadsforingssed

5§ Marknadsforing ska stimma overens med god marknadsforingssed.

6 § Marknadsforing som strider mot god marknadsforingssed enligt 5 § &r
att anse som otillborlig om den i mérkbar méan paverkar eller sannolikt pa-
verkar mottagarens formaga att fatta ett vélgrundat afférsbeslut.

Aggressiv marknadsforing

7 § En ndringsidkare far inte anvinda sig av aggressiv marknadsforing.
Marknadsforingen 4r att anse som aggressiv om den innefattar trakasse-
rier, tvang, fysiskt vald, hot eller annat aggressivt patryckningsmedel.
Aggressiv marknadsforing &r att anse som otillborlig om den i mérkbar
man paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens forméaga att fatta ett vil-
grundat afférsbeslut.
Sadan aggressiv marknadsforing som anges i punkterna 24-31 i bilaga I
till direktiv 2005/29/EG dér alltid att anse som otillborlig.

Vilseledande marknadsforing

8§ Marknadsforing som ér vilseledande enligt ndgon av bestimmelserna i
9, 10 eller 12—17 §§ &r att anse som otillborlig om den paverkar eller sanno-
likt paverkar mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat affirsbeslut.

4 EUT L 149, 11.6.2005, s. 22 (Celex 32005L.0029).
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Sadan vilseledande marknadsforing som anges i punkterna 1-23 i bilaga I
till direktiv 2005/29/EG ér alltid att anse som otillborlig.

Reklamidentifiering

9§ All marknadsforing ska utformas och presenteras sa att det tydligt
framgar att det dr fraga om marknadsforing.

Det ska ocksa tydligt framgé vem som svarar for marknadsforingen. Detta
géller dock inte framstillningar vars enda syfte &r att skapa uppmérksamhet
infor uppfoljande framstéllningar.

Forbud mot vilseledande marknadsforing

10 § En néringsidkare far vid marknadsforingen inte anvinda sig av felak-
tiga pastaenden eller andra framstillningar som ir vilseledande i fraga om
niringsidkarens egen eller nagon annans niringsverksamhet.

Forsta stycket giller sérskilt framstéllningar som ror

1. produktens forekomst, art, méngd, kvalitet och andra utmirkande egen-
skaper,

2. produktens ursprung, anvindning och risker sdsom inverkan pa hilsa
och miljo,

3. kundservice, reklamationshantering samt metod och datum for tillverk-
ning eller tillhandahéallande,

4. produktens pris, grunderna for prisberdkningen, sérskilda prisfordelar
och betalningsvillkoren,

5. ndringsidkarens egna eller andra néringsidkares kvalifikationer, still-
ning pd marknaden, ataganden, varumirken, varunamn, kiannetecken och an-
dra rittigheter,

6. beloningar och utmérkelser som har tilldelats néringsidkaren,

7. leveransvillkor for produkten,

8. behovet av service, reservdelar, byte eller reparation,

9. niringsidkarens atagande att folja uppférandekoder, och

10. konsumentens rittigheter enligt lag eller annan forfattning.

En nidringsidkare féar inte heller uteldmna visentlig information i mark-
nadsforingen av sin egen eller nigon annans néringsverksamhet. Med vilse-
ledande utelimnande avses dven sadana fall nér den vésentliga informatio-
nen ges pa ett oklart, obegripligt, tvetydigt eller annat oldmpligt sétt.

Begrinsningar i kommunikationsmediet m.m.

11§ Vid bedomningen av om en framstillning 4r vilseledande enligt 10 §
tredje stycket, far beaktas det anvidnda kommunikationsmediets begrins-
ningar i tid och utrymme samt de atgérder som niringsidkaren har vidtagit
for att pa nagot annat sitt limna informationen.

Koperbjudanden

12§ Marknadsforingen ir vilseledande om néringsidkaren i en framstill-
ning erbjuder konsumenter en bestamd produkt med en prisangivelse utan
att foljande visentliga information framgar:



1. produktens utmérkande egenskaper i den omfattning som dr lamplig for
mediet och produkten,

2. pris och jamforpris angivet pa det sitt som framgar av 7-10 §§ pris-
informationslagen (2004:347),

3. nédringsidkarens identitet och geografiska adress,

4. villkor for betalning, leverans, fullgérande och hantering av reklamatio-
ner om dessa avviker fran vad som dr normalt f6r branschen eller produkten
i fraga,

5. information om angerritt eller ritt att hiva ett kop som ska ldmnas till
konsumenten enligt lag.

Marknadsforingen ir ocksa vilseledande om niringsidkaren i en fram-
stdllning erbjuder konsumenter flera bestdimda produkter med en uppgift om
ett gemensamt pris, utan att erbjudandet innehaller vésentlig information en-
ligt punkterna 1-5 i forsta stycket.

Vilseledande forpackningsstorlekar

13§ En niringsidkare far vid marknadsforingen inte anvidnda forpack-
ningar som genom sin storlek eller yttre utformning i ovrigt &r vilseledande i
fradga om produktens mingd, storlek eller form.

Vilseledande efterbildningar

14§ En niringsidkare far vid marknadsforingen inte anvénda efterbild-
ningar som &r vilseledande genom att de litt kan forvixlas med ndgon annan
ndringsidkares kidnda och sirpriaglade produkter. Detta giller dock inte efter-
bildningar vilkas utformning huvudsakligen tjdnar till att géra produkten
funktionell.

Konkursutforsdljningar

15§ En niringsidkare far vid marknadsforingen anvinda uttrycket “kon-
kurs”, ensamt eller i forening med nagot annat uttryck, bara om produkterna
bjuds ut av konkursboet eller for dess rikning.

Utforsdljningar

16 § En niringsidkare far vid marknadsf6ring av produkter anvinda ut-
trycken “slutforséljning”, utforséljning” eller nagot annat uttryck med mot-
svarande innebord bara om

1. det &dr frdga om en slutforsiljning av niringsidkarens hela varulager
eller en klart avgrinsad del av det,

2. forsdljningen sker under en begrinsad tid, och

3. priserna ir visentligt ldgre 4n néringsidkarens normala priser for mot-

svarande produkter.
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Realisationer

17 § En niringsidkare far vid marknadsforing av produkter anvinda ut-
trycket “realisation” eller nadgot annat uttryck med motsvarande innebord
bara om

1. forséljningen avser produkter som ingér i ndringsidkarens ordinarie sor-
timent,

2. forsédljningen sker under en begrinsad tid, och

3. priserna dr visentligt ldgre 4n niringsidkarens normala priser for mot-
svarande produkter.

Jamforande reklam

18 § En niringsidkare fér i sin reklam direkt eller indirekt peka ut en an-
nan néringsidkare eller dennes produkter bara om jaimforelsen

1. inte &r vilseledande,

2. avser produkter som svarar mot samma behov eller dr avsedda for
samma dndamal,

3. pa ett objektivt sitt avser visentliga, relevanta, kontrollerbara och ut-
mirkande egenskaper hos produkterna,

4. inte medfor forviaxling mellan néringsidkaren och en annan nérings-
idkare eller mellan deras produkter, varumérken, firmor eller andra kénne-
tecken,

5. inte misskrediterar eller dr nedsittande for en annan néringsidkares
verksambhet, forhallanden, produkter, varumirken, firma eller andra kénne-
tecken,

6.1 frdga om varor med ursprungsbeteckning alltid avser varor med
samma beteckning,

7. inte drar otillborlig fordel av en annan niringsidkares renommé som 4r
forknippat med niringsidkarens varumérke, firma eller andra kidnnetecken
eller varans ursprungsbeteckning, och

8. inte framstiller en produkt som en imitation eller kopia av en produkt
som har ett skyddat varumirke eller firma.

Obestilld reklam

19§ En niringsidkare far vid marknadsforing till en fysisk person anvinda
elektronisk post, telefax eller sidana uppringningsautomater eller andra lik-
nande automatiska system for individuell kommunikation som inte betjdnas
av nagon enskild, bara om den fysiska personen har samtyckt till det pa for-
hand.

Har niringsidkaren fatt den fysiska personens uppgifter om elektronisk
adress for elektronisk post i samband med forsédljning av en produkt till per-
sonen, giller inte kravet pa samtycke enligt forsta stycket om,

1. den fysiska personen inte motsatt sig att uppgiften om elektronisk
adress anvinds i marknadsforingssyfte med anviandande av elektronisk post,

2. marknadsforingen avser niringsidkarens egna, likartade produkter och

3. den fysiska personen klart och tydligt ges mojlighet att kostnadsfritt
och enkelt motsitta sig att uppgiften anvinds i marknadsforingssyfte niar den
samlas in och vid varje foljande marknadsforingsmeddelande.



20§ Vid marknadsforing med elektronisk post ska meddelandet alltid
innehalla en giltig adress till vilken mottagaren kan sénda en begiran om att
marknadsforingen ska upphora. Detta giller dven vid marknadsforing till en
juridisk person.

21§ En niringsidkare far anvidnda andra metoder for individuell kommu-
nikation pa distans @n sadana som avses i 19 §, om inte den fysiska personen
tydligt motsatt sig att metoden anvénds.

Information om garantier

22 § En ndringsidkare, som vid marknadsforingen erbjuder sig att genom
en garanti eller liknande utféstelse under en viss tid svara for en produkt
eller del dirav eller for en egenskap hos produkten, ska vid forsidljningen
lamna koparen tydlig information om utféstelsens innehall och de uppgifter
som dr nddvindiga for att kdparen ska kunna gora den géllande. Information
ska dven limnas om att kdparens rittigheter enligt lag inte paverkas av utfés-
telsen.

Utfastelsen och informationen ska limnas i en handling eller i ndgon an-
nan ldsbar och varaktig form som ir tillgéinglig f6r koparen.

Forbud och alidgganden
Forbud mot viss marknadsforing

23 § En ndringsidkare vars marknadsforing #r otillborlig far forbjudas att
fortsétta med denna eller med négon annan liknande atgérd.

Ett forbud enligt forsta stycket far meddelas ocksé

1. en anstilld hos néringsidkaren,

2. ndgon annan som handlar pa niringsidkarens vignar, och

3. var och en som i 6vrigt visentligt har bidragit till marknadsforingen.

Alﬁggande att liimna information

24 § En niringsidkare som vid sin marknadsforing later bli att 1imna vi-
sentlig information far aldggas att limna sadan information.

Ett sddant aldggande far meddelas ocksa

1. en anstilld hos néringsidkaren, och

2. ndgon annan som handlar pa niringsidkarens vignar.

Ett alaggande enligt forsta stycket far innehélla en skyldighet att limna in-
formationen

1.1 annonser eller andra framstéllningar som niringsidkaren anvénder vid
marknadsforingen,

2. genom mirkning pé varan eller i ndgon annan form pa séljstillet, eller

3.1 viss form till konsumenter som begér det.

Aliiggande att tillhandahalla tekniska hjilpmedel

25§ En tjansteleverantor enligt lagen (2002:562) om elektronisk handel
och andra informationssamhéllets tjinster som i strid med 10 § i den lagen
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later bli att tillhandahélla sddana tekniska hjdlpmedel som avses dér far aldg-
gas att tillhandahalla hjdlpmedlen.

Vite

26 § Ett forbud enligt 23 § och ett dldggande enligt 24 eller 25 § ska for-
enas med vite, om det inte av sirskilda skil &r obehovligt.

Interimistiska beslut

27 § Ritten far meddela forbud enligt 23 § eller aldggande enligt 24 eller
25 § att gélla tills vidare om

1. kdranden visar sannolika skl for sin talan, och

2. det skiligen kan befaras att svaranden genom att vidta eller lita bli att
vidta en viss handling minskar betydelsen av ett forbud eller aliggande.

I fraga om beslut enligt forsta stycket tillimpas 15 kap. 5 § andra fjarde
styckena samt 6 och 8 §§ rittegangsbalken. Beslutet far verkstillas genast.

Forelidgganden

28 § I fall som inte &r av storre vikt far Konsumentombudsmannen med-
dela foreldggande om

1. forbud som avses i 23 § (forbudsforeldggande),

2. alaggande som avses i 24 § (informationsforelidggande), eller

3. dldggande som avses i 25 §.

Foreldggandet ska forenas med vite.

For att bli gidllande ska néringsidkaren godkénna foreliggandet omedel-
bart eller inom en viss tid. Om foreldggandet har godkints giller det som en
lagakraftvunnen dom.

Ett godkidnnande som sker efter den utsatta tiden giller inte.

Marknadsstorningsavgift
Forutsittningar for avgift

29§ En ndringsidkare far aldggas att betala en sirskild avgift (marknads-
storningsavgift) om niringsidkaren, eller ndgon som handlar pa niringsidka-
rens vignar, uppsatligen eller av oaktsamhet har brutit mot

=78,

— 8 § och nagon av bestimmelsernai 9, 10, 12-17 §§,

- 188§,

—20 8§, eller

—négon av bestimmelserna i bilaga I till direktiv 2005/29/EG.

Detsamma giller om en niringsidkare uppsatligen eller av oaktsamhet
bryter mot ndgon av bestimmelserna i

— 14 § forsta stycket 2 eller 3 eller 14 a § forsta stycket 2 eller 3 tobaksla-
gen (1993:581),

—4 kap. 10 § alkohollagen (1994:1738),

— 7 kap. 3, 4 eller 10 § forsta eller tredje stycket radio- och TV-lagen
(1996:844),



— 11 § lagen (1995:1571) om insittningsgaranti eller 8 § lagen (2004:299)
om inlaningsverksamhet nir det giller ett erbjudande som inte dr riktat bara
till andra @n konsumenter.

Vad som ségs i forsta och andra styckena giller ocksa en niringsidkare
som uppsatligen eller av oaktsamhet visentligt har bidragit till overtriddel-
sen.

Avgiften tillfaller staten.

30§ En marknadsstorningsavgift far inte aliggas nagon for en Overtrd-
delse av ett forbud eller en underlatelse att folja ett aldggande som har med-
delats vid vite enligt denna lag.

Avgiftens storlek

31§ Marknadsstorningsavgiften ska faststillas till ldgst fem tusen kronor
och hogst fem miljoner kronor.

Avgiften far inte 6verstiga tio procent av niringsidkarens arsomsittning.

Arsomsittningen ska avse omsittningen nirmast foregdende riken-
skapsar. Om oOvertrddelsen har skett under niringsidkarens forsta verksam-
hetsér eller om uppgifter om &rsomsittning annars saknas eller &r bristfil-
liga, far arsomsittningen uppskattas.

Riktas talan mot flera niringsidkare ska avgiften faststéllas sdrskilt for var
och en av dem.

32§ Niar marknadsstorningsavgiften faststills ska sdrskild hiansyn tas till
hur allvarlig 6vertridelsen dr och hur ldnge den har pagatt.

I ringa fall ska nigon avgift inte domas ut. Avgiften far efterges om det
finns synnerliga skil for det.

Betalning av avgiften

33§ Marknadsstorningsavgift ska betalas till Kammarkollegiet inom tret-
tio dagar efter det att domen har vunnit laga kraft eller den ldngre tid som
anges i domen.

Om avgiften inte betalas inom den tid som anges i forsta stycket ska Kam-
markollegiet ldmna den obetalda avgiften for indrivning. Bestimmelser om
indrivning finns i lagen (1993:891) om indrivning av statliga fordringar
m.m.

Preskription

34§ En marknadsstorningsavgift far domas ut bara om stdimningsansokan
har delgetts den som anspraket riktar sig mot inom fem ar fran det att Gver-
tradelsen upphorde.

35§ En marknadsstorningsavgift faller bort om domen inte har kunnat
verkstillas inom fem &r fran det att den vann laga kraft.

4% SFS 2008:484-519
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Kvarstad

36 § For att sikerstilla ett ansprék pa marknadsstorningsavgift far ritten
besluta om kvarstad. I sadant fall géller foreskrifterna i 15 kap. rittegéngs-
balken om kvarstad for fordran.

Skadestand

37§ Den som uppsitligen eller av oaktsamhet bryter mot ett forbud eller
ett aldiggande som har meddelats med stod av 23, 24 eller 25 §, eller mot 7 §,
eller mot 8 § och nigon av bestimmelserna i 9, 10, 12-17 §§, eller mot na-
gon av bestimmelserna i 18-22 §§, eller mot nagon av punkterna i bilaga |
till direktiv 2005/29/EG, ska ersitta den skada som didrigenom uppkommer
for en konsument eller ndgon annan néringsidkare.

Nir ersittningen till niringsidkare bestdms far hinsyn tas dven till om-
standigheter av annan @n ekonomisk art.

38 § Ratten till skadestand faller bort om talan inte vicks inom fem ar fran
det att skadan uppkom.

Utplanande
Utplanande m.m. av vilseledande framstéllningar

39§ Vid overtrddelse av ett vitesforbud enligt 23 §, eller av 8 § och ndgon
av bestdmmelserna i 9, 10, 12-17 §§, eller av 18 §, eller av ndgon av punk-
terna 1-23 i bilaga I till direktiv 2005/29/EG, fér rétten efter vad som &r ské-
ligt besluta att en vilseledande framstillning som finns pa en vara, férpack-
ning, trycksak, affdrshandling eller liknande ska utplanas eller dndras sa att
den inte ldngre dr vilseledande. Om detta syfte inte kan uppnas pa nagot an-
nat sitt far réitten besluta att egendomen ska forstoras.

Sikerhetsatgiirder

40 § Om kiranden visar sannolika skl for bifall till ett yrkande enligt 39 §
och det skiligen kan befaras att svaranden genom att vidta eller att 1ata bli att
vidta en viss handling minskar betydelsen av ett beslut om utplanande, far
ritten besluta om lamplig atgérd att gilla tills vidare. I friga om en sédan at-
gird géller 15 kap. 3 § andra stycket, 5 § andra—fjirde styckena samt 6 och
8 §§ rittegangsbalken. Beslutet far verkstillas genast.

Framstills ett yrkande enligt 39 § i ett mal om utdomande av vite som har
forelagts med stod av denna lag giller i stillet for bestimmelserna i forsta
stycket att egendomen far tas i beslag. I sddant fall tillimpas foreskrifterna i
27 kap. rittegdngsbalken om beslag i brottmal. Beslutet far verkstillas ge-
nast.

41§ Beslut att utplana vilseledande framstillningar enligt 39 § och beslut
om sikerhetsatgird enligt 40 § meddelas pa yrkande av part av den domstol
didr en rittegang om forbud enligt 23 §, marknadsstorningsavgift enligt 29 §
eller skadestand enligt 37 § pagar.



Beslut att utpldna framstéllningar pa grund av overtriddelse av ett vitesfor-
bud enligt 23 och 26 §§ far meddelas pa yrkande av part av den domstol dir
en rittegang om utdomande av vitet pagar.

Upplysningsskyldighet m.m.

42§ Pauppmaning av Konsumentombudsmannen ska

1. var och en yttra sig och ldmna de upplysningar som behovs i ett drende
om tillimpningen av denna lag,

2. en niringsidkare tillhandahalla de handlingar, varuprover och liknande
som kan ha betydelse for utredningen i ett drende dér beslut om forbud eller
aldggande enligt 23, 24 eller 25 § kan antas komma i fraga.

43 § Den som har meddelats ett forbud eller dliggande enligt 23, 24 eller
25 § ar skyldig att pd uppmaning av Konsumentombudsmannen tillhanda-
hélla de upplysningar, handlingar, varuprover och liknande som behovs for
tillsynen 6ver att forbudet eller aldggandet foljs.

44 § Om det behovs for tillsynen i ett drende som avses i 42 § 2 eller 43 §
far Konsumentombudsmannen uppmana niringsidkaren att halla de lokaler
eller motsvarande utrymmen dir niringsverksamheten utdvas, dock inte bo-
stader, tillgéngliga for inspektion.

45§ Om en uppmaning enligt 42, 43 eller 44 § inte f6ljs far Konsument-
ombudsmannen foreldgga den som berors att fullgora sin skyldighet vid vite.

46 § Konsumentombudsmannen far limna erséttning for sddana varu-
prover och liknande som avses i 42 och 43 §§ om det finns sidrskilda skal for
det.

Regeringen eller den myndighet som regeringen bestimmer far meddela
foreskrifter om skyldighet for en niringsidkare att ersitta Konsument-
ombudsmannens kostnader for provtagning och undersékning av prov i fall
som avses i 43 §.

Var och av vem talan far vickas
Forbud och aldgganden

47 § Talan om forbud eller dliggande enligt 23, 24 eller 25 § vicks vid
Marknadsdomstolen. Om samma kirande, eller en annan kirande i samrad
med denne, samtidigt vicker en talan om marknadsstorningsavgift enligt
29 § eller skadestand enligt 37 § med anledning av marknadsforingen, ska
dock en talan om forbud eller dldggande vickas vid Stockholms tingsritt.

Talan om forbud eller dliggande far vickas av

1. Konsumentombudsmannen,

2. en ndringsidkare som berdrs av marknadsforingen, eller

3. en sammanslutning av konsumenter, néaringsidkare eller 16ntagare.

Ett interimistiskt beslut enligt 27 § meddelas av den domstol dér en ritte-
géang enligt forsta stycket pagar.
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Marknadsstorningsavgift

48 § Talan om marknadsstorningsavgift enligt 29 § vicks vid Stockholms
tingsritt av Konsumentombudsmannen.

Om Konsumentombudsmannen i ett visst fall beslutar att inte fora talan
om marknadsstorningsavgift, far en enskild néringsidkare som berors av
marknadsféringen eller en sammanslutning av niringsidkare vicka en sidan
talan.

Beslut om kvarstad enligt 36 § meddelas av den domstol dér en rittegdng
om marknadsstorningsavgift padgar. Om talan &nnu inte har vickts giller i
fraga om behorig domstol vad som foreskrivs i forsta stycket.

Utdomande av vite

49 § Talan om utdomande av vite som har forelagts med stod av denna lag
vicks vid en tingsritt som dr behorig enligt 10 kap. rittegdngsbalken. En sa-
dan talan far alltid vickas vid Stockholms tingsritt.

Talan far vickas av den som har begirt vitesforeldggandet och av Konsu-
mentombudsmannen.

Skadestand

50 § Talan om skadestand enligt 37 § vicks vid Stockholms tingsritt. En
sddan talan far dven vickas vid en tingsritt som #r behorig enligt 10 kap.
rittegdngsbalken.

Overklagande

51§ Konsumentombudsmannens beslut enligt 42-44 §§ samt om vitesfo-
reldggande efter en sadan uppmaning 6verklagas hos Stockholms tingsriitt.
Detsamma giller beslut om ersittning enligt 46 § eller enligt foreskrifter
som meddelats med stod av ndmnda paragraf.

52§ Tingsritts domar och beslut i mal och drenden enligt denna lag Gver-
klagas hos Marknadsdomstolen. Domar och beslut i mél om utdémande av
vite som har forelagts med stéd av denna lag dverklagas dock hos hovritt
enligt vad som foreskrivs i lagen (1985:206) om viten.

Beslut under rittegangen i frigor som avses i 27 § och 40 § forsta stycket
far overklagas sirskilt. Besluten ska vid handldggningen i Marknadsdomsto-
len anses rora atgird enligt 15 kap. rittegangsbalken.

Rittskraft

53§ En dom i vilken fragan om forbud enligt 23 § eller aldggande enligt
24 eller 25 § har provats, hindrar att en ny talan enligt 23, 24 eller 25 § vicks
med anledning av marknadsforingen. En sddan dom hindrar dock inte att
samma fraga provas pa nytt nir indrade férhallanden foranleder det.



Riéttens sammansittning m.m.

54 § Vid huvudforhandling i mél enligt denna lag ska Stockholms tingsritt
besta av fyra ledamoter, av vilka tva ska vara lagfarna domare och tva eko-
nomiska experter. En av de lagfarna domarna ska vara rittens ordférande.

Om det sedan huvudférhandlingen har paborjats intréffar forfall for en av
ledaméterna ér rétten dnda domfor.

Om inte annat f6ljer av 55 § ska tingsritten besta av en lagfaren domare

1. vid huvudftrhandling i fall som avses i 1 kap. 3 a § andra och tredje
styckena rittegdngsbalken,

2. vid avgorande av mal utan huvudforhandling, och

3. vid handldggning som inte sker vid huvudforhandling.

I fall som avses i tredje stycket far dven en ekonomisk expert delta i tings-
rétten.

55§ Vid avgorande av mal utan huvudfoérhandling och vid prévning av
fragor som hor till rittegadngen far Stockholms tingsritt ha den sammansitt-
ning som anges i 54 § forsta stycket, om det finns sirskilda skél for det med
hénsyn till malets eller frigans beskaffenhet.

56 § I mal som bara ror skadestand enligt 37 § far Stockholms tingsritt ha
den sammansittning som foljer av 1 kap. 3 a, 3 ¢c och 3 d §§ rittegangsbal-
ken.

57 § Vid handldggning av drenden som avses i 51 § ska Stockholms tings-
ritt bestd av en lagfaren domare eller av en lagfaren domare och en ekono-
misk expert. Om det finns sérskilda skél med hinsyn till drendets beskaffen-
het far tingsritten dock ha den sammansittning som anges i 54 § forsta
stycket.

58 § Regeringen forordnar for viss tid dem som ska tjanstgora som ekono-
miska experter enligt 54 §. Om det medan en ekonomisk expert deltar i be-
handlingen av ett mal eller drende intréffar en omstindighet som medfor att
forordnandet ska upphora att gilla, ska forordnandet oberoende didrav anses
ha fortsatt giltighet for det pagaende malet eller drendet.

Den som ska tjanstgora som ekonomisk expert ska vara svensk medbor-
gare och far inte vara underarig eller i konkurstillstdnd eller ha forvaltare en-
ligt 11 kap. 7 § fordldrabalken.

Riittegangsbestimmelser
Handléiggningen vid Stockholms tingsritt och Marknadsdomstolen

59§ Om néagot annat inte foljer av denna lag ska foreskrifterna i ritte-
gangsbalken om tvistemal dir forlikning om saken inte &r tillaten tillimpas
pa mal om forbud eller dldggande enligt 23, 24 eller 25 § och mal om mark-
nadsstorningsavgift enligt 29 §.

I mél om skadestand enligt 37 § giller vad som &r foreskrivet i rittegangs-
balken om tvistemal dar forlikning om saken ir tillaten.

I drenden som avses i 51 § géller lagen (1996:242) om domstolsdrenden,
om négot annat inte foljer av denna lag.
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60 § Nir Marknadsdomstolen handldgger mal och drenden efter 6verkla-
gande enligt 52 § ska det som séigs om hovritten i 49, 50 och 52 kap. ritte-
gangsbalken och i 39 § forsta stycket lagen (1996:242) om domstolsérenden
i stillet gidlla Marknadsdomstolen. Provningstillstand krivs dock inte for att
Marknadsdomstolen ska prova tingsrittens avgorande.

61§ Om en talan enligt denna lag har vickts av ndgon annan dn Konsu-
mentombudsmannen ska rétten underritta ombudsmannen om réttegangen.

Nir ett mal om marknadsstorningsavgift eller skadestand vicks ska tings-
ritten underritta Marknadsdomstolen om réttegangen.

Kumulation

62§ Mal om skadestand enligt 37 § far i tingsritt endast forenas med an-
nat mal enligt denna lag.

Intervention

63 § 1 maél om forbud eller aldggande enligt 23, 24 eller 25 § har den som
har taleritt enligt 47 § andra stycket ritt att delta i rittegdngen som interve-
nient enligt 14 kap. rittegangsbalken.

Rittegangskostnader

64 § 1 mal enligt denna lag giller i fraga om rittegangskostnader 18 kap.
rattegdngsbalken. Bestimmelsen i 18 kap. 16 § rittegdngsbalken ska dock
inte tillimpas i mal om forbud eller aldggande enligt 23, 24 eller 25 §. I sa-
dana mal far rétten bestimma att var och en av parterna ska svara for sina
rittegdngskostnader.

Utevaro

65§ For Konsumentombudsmannen som part i mal och drenden enligt
denna lag giller, i friga om foreldggande for part och parts utevaro, vad som
i rittegéngsbalken dr foreskrivet for dklagare.

Ovriga bestimmelser

66 § Regeringen kan med avseende pa frimmande stat bestdimma att f6l-
jande ska gilla.

I frAga om en vara som &r forsedd med en oriktig eller vilseledande ur-
sprungsbeteckning, genom vilken varan direkt eller indirekt anges vara
frambragd eller tillverkad i den frimmande staten eller i en region eller ort i
den frimmande staten, far atgird enligt 39 § beslutas dven i andra fall dn
som avses dir. Detta giller dock inte om beteckningen enligt handelsbruk
endast tjanar till att mérka ut varans art eller om den atfoljs av en uppgift
som tydligt anger att varan inte har frambragts eller tillverkats i den angivna
staten eller pa den angivna orten.

Talan om atgérd enligt andra stycket vicks vid Stockholms tingsritt av
Konsumentombudsmannen eller, om denne har beslutat att inte véicka talan,



av nagon som driver rorelse med varor av samma slag som den vara som ta-
lan avser.

1. Denna lag trdader i kraft den 1 juli 2008, d4 marknadsforingslagen
(1995:450) ska upphora att gilla samt lagen (2005:706) om &dndring i mark-
nadsforingslagen (1995:450) ska utga.

2. Bestimmelserna i 4-22 och 29-36 §§ tillimpas ocksé pa marknadsfo-
ring som har vidtagits fore ikrafttridandet, om inte atgérden var tilliten en-
ligt dldre foreskrifter.

3. Forbud och éldgganden samt forbuds- och informationsforeldgganden
som har meddelats enligt dldre foreskrifter ska fortfarande gilla.

4. Bestimmelserna om skadestind i 29§ marknadsforingslagen
(1995:450) tillampas fortfarande i fraga om Gvertradelser som skett fore den
nya lagens ikrafttridande.

5. Bestimmelserna i 49 § tillimpas ocksa i friga om utdomande av vite
som forelagts med stod av marknadsforingslagen (1995:450).

Pa regeringens vignar

FREDRIK REINFELDT
NYAMKO SABUNI
(Integrations- och
jamstilldhetsdepartementet)
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